
Как получать целевой трафик на 
VC.ru 

Если вы привлекаете аудиторию с помощью рекламы, многими 
другими платными и бесплатными способами, площадку vc.ru нужно 
обязательно задействовать, чтобы получать целевую аудиторию 
(тёплую и горячую), которая готова покупать то, что вы продаете. 

Это очень мощный источник аудитории, который не только 
сгенерирует целевой и платежеспособный трафик, но и создаст ваше 
собственное сообщество на других площадках. 

Одно из главных преимуществ — это хорошая индексация в 
поисковиках. То есть можно набрать аудиторию по запросу 
пользователей в Яндексе или Гугле. 

А если продаете онлайн-курсы, то эта площадка то, что вам нужно, 
чтобы привлекать целевой трафик и увеличить продажи без 
рекламы. Но если реклама у вас работает, игнорировать vc.ru нельзя, 
ее так же нужно задействовать.  

Как работает VC 
Платформа работает как агрегатор новостей: авторы и компании 
пишут и публикуют статьи, в том числе неуникальные. VC.ru — это 
способ повышения вовлеченности аудитории и прогрева перед 
продажами. 

Особенности сервиса: 
1. Наличие SEO. Статьи индексируются в поисковых системах. Это 

означает, что удачный выбор темы будет приносить трафик 
длительное время. 

2. Главная страница. Все новые посты появляются в разделе 
«Свежее». Если вы только создали аккаунт и начали писать 
статьи, то получите трафик уже в ближайшие часы. Первое 
время вы будете получать по 50-100 просмотров. 

3. Нет модерации. Основная фишка — отсутствие жестких правил 
для публикации. То есть вы можете написать пост на любую 
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тему и получить свою аудиторию. Главное, чтобы контент 
понравился читателям. 

Эти стандарты создают хорошие условия для арбитража трафика и 
развития онлайн-бизнеса. Здесь можно не только набрать трафик 
через главную страницу сайта, но и через поисковики. А это, как мы 
знаем, долгосрочный источник аудитории. 

На VC.ru каждый день публикуют сотни (а иногда и тысячи) статей, и 
только 1% из них попадает в «популярное», набирает охваты и дает 
результат. 

Чтобы постоянно попадать в этот 1% публикаций, собирать тысячи 
просмотров и сотни комментариев, нужно соблюдать ряд 
требования, которые рассмотрим ниже. 

Основных типов аккаунтов на vc два: 

1. Аккаунт обычного автора, такой вы автоматически получаете 
при регистрации на площадке. С него можно публиковать 
статьи бесплатно. Нельзя писать корпоративный контент, 
пресс-релизы, новости компании, статьи на 100% рекламного 
характера. 

2. Pro-подписка. Стоит 49 900 рублей в месяц. Можно публиковать 
любой корпоративный контент, подключить «Яндекс Метрику», 
вставлять дополнительные кнопки. 

Важно: модераторы VC.ru или автоматическая система могут по 
ошибке посчитать ваш аккаунт корпоративным. В этом случае у вас 
появится предупреждение. А ваши статьи будут ограничены в 
просмотрах, не будут выходить на главную до покупки Pro-подписки. 

Если такое произошло, напишите от вашего аккаунта на VC.ru в 
личные сообщения (прямо на площадке) Инспектору или сюда 
moderation@VC.ru текст вида: «У меня появилась заглушка “купить 
Pro-подписку”, это мой личный аккаунт, не компании, прошу 
проверить». 

На скриншоте ниже, пример ответа модерации на мое сообщение, 
чтобы перевели аккаунт в статус личного блога: 
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Оформляем аккаунт и правила VC: 
· Ведем блог не от компании, а от своего лица. Это первое, что 

нужно запомнить, иначе если модерация или алгоритмы 
площадки идентифицируют вашу деятельность как от лица 
компании, то чтобы получать показы и охваты в ленте, от вас 
потребуется оплата в сумме 49 000 руб. Поэтому, напишите свои 
Имя и Фамилию. 

· Если сделайте аккаунт со своим именем (а еще лучше, с 
указанием Фамилии), да еще загрузите свое реальное фото и 
каждую новую статью будете начинать словами: «Всем, привет! 
Меня зовут Иван Иванов, сейчас расскажу про свой личный 
опыт…»., то ваш аккаунт долго, а может быть и вовсе никогда не 
переведут в статус компании. 

· Публикуем статьи в форматах: кейсов, инструкций, гайды, уроки. 
· Картинки в статьях должны привлекать внимание, как в 

обычном креативе, но на ней не должно быть текстов. 
· А статьи с UTM-ссылками могут принять за корпоративный 

контент, снимут с ленты и предложат оплатить Pro аккаун, 
помните об этом. 

Что делать если забанили аккаунт? 

С другого компьютера (моб. устройства), регистрируете новый 
аккаунт на vc. 
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Публикуете статьи в нем, но соблюдая правила и не повторяя 
ошибки, из-за которых забанили первый аккаунт. 

Правила написания статей на VC.ru 

Если вы решили начать размещать статьи на VC с целью привлечь 
целевую аудиторию в свой бизнес, то заголовки, картинки, текст 
статьи и ссылки, должны соответствовать требованиям площадки, 
seo и читаться «на одном дыхании». Для этого есть ряд требований, о 
которых вы сейчас узнаете. 

Заголовок: 
Цель заголовка — зацепить внимание читателя и мотивировать его 
зайти в статью: 

Заголовок делайте на грани «кликабельности», но с перевесом в 
сторону допустимого. Раскрывайте суть, но сохраняя интригу. 

Заголовки и контент статей, в идеале — должны коррелировать 
запросам пользователей. 

Лучше писать статьи, подбирая запросы, частотность которых по 
wordstat.yandex.ru, составляет от 2000, а лучше от 3000 в месяц. 

Перед написанием каждой статьи, вы должны знать портрет целевой 
аудитории, для которой предназначена ваш будущий материал. 
Найдите «боли» своей аудитории, укажите в заголовке и первом 
предложении. 

Используйте цифры в заголовках, а для seo эффекта — главный 
ключевой запрос, который должен быть логично вписан в заголовок 
и описание статьи. 

Помните, что цифры в заголовке — привлекут внимание, а ключевой 
запрос — даст seo эффект и долгосрочный ТОП-10 в поиске, при 
удачном раскладе и приведет ЦА из органической выдачи по 
запросам, под которые написана статья. 

Плохой заголовок: «Рассказываю как я заработал на продаже своего 
курса». 
Хороший заголовок: «Получил 179 продаж за 7 дней и 386 437 руб. с 
простой воронкой, без сайта и соц. сетей». 
Хороший заголовок: «Как потратив 10 т.р на рекламу я получил 179 
продаж за 7 дней и 386 497 руб., без сайта и соц. сетей». 
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Заголовок должен отражать суть статьи, чтобы найти 
целевых читателей, и содержать многочисленные «крючки»: 
деньги, впечатляющие цифры, интригу и или слово «как». 

Подзаголовок: 
Подзаголовок должен кратко изложить суть статьи, донести пользу, 
которую получит читатель. 

Его также можно написать «на грани кликбейта», не раскрываем всю 
суть, а преследуя цель — зацепить внимание читателя. 

Ошибка: ставить ссылки в подзаголовок и выводить его в превью. 
Ссылки сразу уводят на другой ресурс, читатель теряет фокус. Также 
ссылки традиционно вызывают негатив на VC.ru. 

Картинка: 
Цель картинки как и заголовка — привлечь внимание, что дает 
больше шансов сделать ее заметной и мотивировить («зацепить», 
«заставить») читателя прочитать ее. 

· Изображения должны быть не стоковыми и тематическими, 
продолжая смысл статьи (в идеале — создавая новую интригу). 
Такие картинки редакторы vc.ru не уберут. 

· Но если редакторы последовательно убрали 2 картинки (вы 
загружали новые, а они удаляли), третью не указывайте, иначе 
статью и вовсе снимут с пробега (снимут с публикации). 

· В качестве изображений можете использовать кадр из 
фильма (с указанием источника). 

Часто дает высокую конверсию открытия статьи, не лучшее фото из 
реальной жизни (чем хуже, тем больше конверсий). 

Что делать если забанили статью? 

Иногда случается, что модерация снимает с публикации отдельную 
статью (вы заметили, что после публикации она получила 3-7 
реакций, а примерно через 15-20 минут, вы не нашли ее заголовок на 
главной в пределах 30-40 позиций).  

Частые причины такого недоразумения — элементарная ошибка. 
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В этом случае, со своего аккаунта сообщите Инспектору или на почту: 
moderation@VC.ru приблизительно следующее сообщение: «Мою 
статью сняли с публикации, подскажите в чем причина?». Больше 
никаких действий не предпринимайте, не дождавшись ответа. 

А если модератор ответит, что произошла ошибка, копируйте ее 
текст (сохраните в файле для последующего использования), с vc.ru 
удалите ее, а через 1-3 дня опубликуйте заново. 

Обязательно дождитесь ответа до того, как что-то делать с этой 
статьей. Ответ дают от 15 минут до 3-х суток. 

Модерация активно банит статьи, если им показалось что вы 
работаете от имени компании. для компаний есть Pro-подписка цена 
которой 49 000 руб. Но вам же этого не нужно? Поэтому соблюдайте 
все, о чем читаете сейчас. 

Так же, статьи активно банятся, если алгоритмы заметили накрутку 
через ботов и фейк аккаунты и когда для публикации статьи выбраны 
не подходящие тематики площадки. 

Тело статьи: 
Чтобы прочтение ваших статей для читателей было удобным 
занятием, их нужно оформить соответствующим образом: 

1. Наполните статью скриншотами, графиками, фотографиями, 
которые дополнят содержание статьи. Чем красивее и 
аккуратнее сделана визуализация, тем приятнее будет читать 
материал и тем больше шансов, что его дочитиают до конца, а 
дочитывания важны на vc. 

2. Используйте подзаголовки абзацев с картинками по теме 
внутри абзацев (не обязательно), нумерованные и 
маркированные списки (при их наличии), выделение важных 
моментов жирным, цитаты. 

3. В конце статьи указывайте ссылку на сайт (лучше в Telegram 
канал) и прямые контакты для связи, помня о том, что 
некоторые читатели предпочитают написать в личку. 

Как делать ссылки и куда: 

Ставить ссылки на сторонние сайты разрешено, но идеальным 
решением, особенно если ведете акккаунт как личный блог, в 
качестве ссылки желательно указывать url своего Telegram канала. 
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Пример: А если хотите узнать еще больше информации по теме 
статьи, в нашем Telegram канале (ссылка), мы приготовили большую 
подборку материалов на эту тему. 

В каждой публикации должна быть 1 ссылка, расположенная в конце 
статьи и никаких ссылок в начале и в середине. Можете сделать где 
угодно, но только пользователем площадки это не очень нравится. 

Если необходимо сделать url ссылку на другую свою статью, которую 
вы ранее опубликовали на vc, сделайте ее. Только указывайте 
ссылки на другие свои публикации не вначале новой статьи, а 
дальше вниз, после середины и лучше если это будет полный 
заголовок статьи, который сделайте активной ссылкой. 

Можно заканчивать статью так: «С удовольствием отвечу на любые 
вопросы в комментариях или дайте знать в мой Telegram (активная 
ссылка на вашу личку, которая должна быть активной, копировать и 
вставлять в браузер никто не будет). 

Как оформить статью на vc 
Чтобы ваша статья стала заметной в ленте, необходимо 
показать в ней нужные блоки вашей статьи: 

В редакторе, обязательно выберите первый абзац (подзаголовок) и 
картинку для публикации в ленте. 

Абзац должен дополнять заголовок и дополнительно мотивировать 
прочитать статью, а картинка просто привлекает больше внимания 
ко статье за счет того, что карточка становится больше. 

Название статьи, выводится и показывается в ленте по умолчанию. 

А вот какая картинка и подзаголовок (первый абзац) будут выведены 
в ленту, вы определяете сами, вручную. 

На скриншоте ниже, я показал порядок действий: 

Но сначала поясню, что при написании статьи все доступные 
элементы редактора показываются при нажатии на «+» рядом с 
каждым новым абзацем (скриншот 2, стрелка 1 и 3). 

А если статья полностью готова и нужно отредактировать 
выбранную часть текста, нужно навести курсор на 6 точек слева от 
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выбранной части текста, нажать и выбрать требуемое действие в 
появившемся редакторе. 

Таким образом, для того, чтобы вывести в ленте картинку, (скриншот 
ниже, первая картинка), наводим курсор 6 точек слева от картинки, в 
выпадающем списке редактора наводим курсор на: Вывести в 
ленте и нажимаем, активируя выбранное действие редактора. Таким 
образом, мы вывели картинку в ленте. 

Чтобы вывести подзаголовка в ленте, нужно нажать на 6 точек слева 
от текста подзаголовка, навести курсор на: Вывести в ленте и нажать. 
После этих действий, выбранный текст подзаголовка, будет 
показываться в ленте. 

Лучше выводить одну картинку и один подзаголовок, чтобы в ленте у 
вас показывалось название статьи, подзаголовок и картинка. 

Скриншот 1 

 

При написании статьи, подзаголовки обязательно выделяйте 
тегами H2-H3 (подзаголовки разного уровня, а для SEO эффекта они 
особенно важны). Для этого в редакторе есть отдельные 
опции (скриншот ниже, стрелка 1 и 2). 

Скриншот 2 
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Еще раз повторю, что при написании статьи, чтобы правильно ее 
оформить пользуйтесь инструментами редактора VC: заголовки, 
цитаты, жирный текст, розовые плашки, подписи к картинкам, 
галереи — все это помогает сделать статью более красивой и 
читабельной. 

А все доступные элементы редактора статьи выводятся путем 
нажатия на «+». 

А если статья уже написана или нужно отредактировать уже 
опубликованную, нажмите на 6 точек, слева от выбранной части 
текста (скриншот ниже) и в появившемся редакторе, выберите 
вариант отображения выбранного текста. 

Скриншот 3 

Чтобы посмотреть, как будет выглядеть статья после публикации, 
внизу около кнопки «Опубликовать» нажмите на «Троеточие» и далее 
на «Предпросмотр». 
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Вот что нужно еще знать, чтобы работать 
на VC.ru 
На VC.ru свой свод правил, в том числе негласных. И вот к каким 
особенностям лучше быть готовым. 

Статьи VC.ru хорошо индексируются ПС. Но при создании статьи, 
необходимо соблюдать правила написания seo текстов. 

В названии, в заголовках, подзаголовках и в теле статьи должны 
присутствовать ключевые и lsi запросы. 

Только не переусердствуйте с их кол-вом. Если все правила 
соблюдены, в течении нескольких часов ваша статья по запросам, 
под которые она была написана, появится в ТОП-10 выдачи Яндекса. 

Короткие UTM-метки не режутся блокировщиками рекламы, в 
отличие от полных ссылок. 

Почему нет охватов на VC — этому способствуют яркие призывы, 
яркие картинки, обилие url ссылок, статья опубликована не в «своей» 
рубрике, публикация более 3 статей в неделю (если больше, высок 
риск попасть под фильтр). 

Каждую уже опубликованную статью, вы можете редактировать 
любое количество раз, охватам это не мешает, но если писали статью 
с учетом seo, то редактировать ее не в коем случае не нужно, 
особенно если она уже попала в ТОП 10 Яндекса. 

Дочитываемость 
На дочитываемость влияют такие факторы, как стиль изложения, 
интерес к теме со стороны читателя, оформление статьи. 

Следите за тем, чтобы повествование развивалось по правилам 
сторителлинга: начните с проблемы и идите к ее решению — такой 
подход любят читатели этой площадки.  

Конфликты привлекает внимание и побуждают узнать, как все в 
итоге разрешится. 

Общие рекомендации: 
Если начнете писать статьи простым и «живым» языком, без 
корпоративного стиля, как будто рассказываете историю знакомому, 
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ваши статьи будут быстро набирать органические реакции и 
комментарии. 

Подзаголовков должно быть много (достаточно, но не 
переусердствуйте). Именно они «цепляют» внимание, «заставляя» 
читать статью и принимают решение, нужно ли ее читать дальше. 
Особенно это правило относится к объемным статьям от 4000 
символов. 

Помните, что кол-во символов в статье (если статьи объемные), 
влияет на дочитывание. Чем больше объем статьи, тем меньше 
дочитываний. Мало кому хочется читать лонгриды размером более 
10 000 символов. 

Форматы статей, которые работают на 
VC.ru 

Так как VC.ru про бизнес, предпринимательство, модели роста 
и стартапы, то и форматы статей лучше заходят про личный опыт 
успеха или провала, историй привлечения клиентов, ведения бизнеса, 
истории «как делал, что получилось», кейсы, советы, исследования, 
маркетинговые стратегии, иструкции и примеры.  

История не обязательно должна быть со счастливым концом — про 
факапы тоже можно рассказывать. Более того, у этих историй даже 
больше охватного потенциала.  

В специальном разделе — «Трибуна» на vc можно рассказыавать о 
продукте. Вы можете рассказать о том, что придумали и сделали — и 
получить заинтересованных читателей с этой площадки. 

Но не забывайте о том, что «медийные» правила остаются в 
силе: охваты получают статьи об уникальных и нужных продуктах, а 
также продуктах с интересной историей разработки.  

Если вы просто создали хорошее агентство или разработали CRM-
систему, которая качественно ничем не отличается от конкурентов, 
охваты статья получит маленькие. 

Комментарии — одна из самых важных метрик VC.ru 
Комментарии поднимают статью вверх и удерживают на главной. К 
тому же повышается шанс попасть в еженедельную почтовую 
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рассылку VC.ru, которая идет по вторникам на большую часть email-
адресов, зарегистрированных на VC.ru. 

Попадание в недельную рассылку может принести от 1000 до 5000 
дополнительных открытий статьи. 

Для этого в конце каждой статьи, напишите призыв оставить 
комментарий, что-то типа — оставьте свое мнение о прочитанном. 

После публикации статьи на vc важно, чтобы в первые 30-50 минут 
появились просмотры и комментарии, как и реакции. 

Старайтесь отвечать на комментарии. 

Как выводить статьи в ТОП на VC.ru 

Чтобы ваши статьи на vc получали большие охваты, их с 
удовольствием читали, рассказывайте в них о своем опыте 
получения тех или иных значимых результатов. 

Лучше будет если ваш контент на этой площадке, будет в виде 
руководства к действию. Например, если вы продаете онлайн-курс по 
привлечению клиентов бесплатно, то статья, которую сейчас читаете, 
вполне бы подошла для ее публикации на vc. 

· Показы — это когда ваш материал всплыл на самой площадке. 
· Открытия — это когда в статью зашли читатели. Они могут 

заходить в статью по прямой ссылке, например, если вы 
разместили анонсы статьи на внешних ресурсах. В этом случае 
за заход засчитываются «открытия», но не засчитываются 
показы. 

После того, как вы нажали на кнопку «Опубликовать», ваша статья 
транслируется в ленте «Свежее». Ее там могут заметить, перейти и 
прочитать, а если захотят, отреагируют и прокомментируют. 

А если «не зайдет», то переместится в категорию «Популярное» на 
главной странице VC. 

Чтобы статья набирала заветные охваты и множество прочтений, 
набор необходимых действий из списка ниже, помогут получить все 
это: 

Анонсы в других каналах. Сразу после публикации статьи, напишите и 
разместите ее анонс и ссылку в соцсетях, рассылке и на сайте. Это 
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нужно сделать для того, чтобы посетители, перешедшие по вашей 
ссылке, прочитали ваш материал и оставили комментарии и реакции. 
Опираясь на эти данные, алгоритмы vc «сделают вывод» что статья 
содержит интересный контент и начнут продвигать ее своими 
внутренними алгоритмами. Но помните о том, что пользователи, 
которых вы пригласите, должны не лайкнуть вашу статью, а 
прочитать ее. 

Органический SEO-трафик. Длительное время, статьи с vc по многим 
запросам занимают верхние строчки в ТОП-10 выдачи Яндекса.  

А это значит, что статья, составленная по всем правилам написания 
SEO текстов (без переспама), в течении суток может появиться в 
поисковой выдаче, по запросам, под которые была написана и 
оптимизирована. 

В итоге, она будет собирать органический трафик с выдачи, который 
является вашей целевой аудиторией. 

Комментируйте чужие публикации. Это поможет получить 
дополнительные охваты без необходимости публиковать целую 
статью. 

Напишите свой комментарий по теме, дополните им недостающими 
материалами статью, которую прочитали, поделитесь своим опытом 
— несколько сотен человек прочитают этот комментарий. 

Пользуйтесь рекламой на VC. На этой площадке доступен рекламный 
кабинет. В нем вы можете прорекламировать опубликованные 
статьи. 

Например, если при первой публикации статья хорошо зашла и стала 
приносить лиды-подписки, можно продлить этот положительный 
эффект за деньги. 

Используйте удачные статьи повторно. Если статья «зашла» на vc.ru, 
через 2-3 дня разместите ее в других изданиях. Только перед 
публикацией в каждом из них, убедитесь, что политика издания не 
против копипаста. 

Формула успешной статьи на VC.ru — попасть на главную или в раздел 
«Популярное» (он дублирует главную), а попадая на главную, любая 
статья в среднем набирает в 10 раз больше охватов, чем статьи, 
которые не вышли на главную. 
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А чтобы попасть на главную, нужно «Одобрение читателей» — это 
реакции под вашей статьей. Нужно набрать от трех реакций к статье. 
Тогда она появится на главной внизу, примерно на 30-40-х местах. 

Чтобы статья поднималась, нужна динамика набора реакций и 
качество реакций — то есть реакции от живых людей, в идеале — от 
таких же пишущих авторов. 

Если ваш контент на vc будет экологичным, нести пользу, быть 
искренним и без «воды», то получать ЦА, вы начнете без рекламы и 
доп. затрат! 

Продвижение статей на VC.ru 

А сейчас я расскажу про продвижение статей на vc.ru, так как ранее 
пообещал рассказать об этом. 

После того, как статья будет опубликована на vc.ru, вам нужно 
заказать на бирже фриланса kwork.ru, услугу по продвижению вашей 
статьи, в которую входят: комментарии, лайки, открытия, реакции и 
небольшой процент отписок. 

Для этого переходите на биржу kwork.ru, в строке поиска вводите 
запрос: продвижение на vc, перед вами откроется страница с 
карточками исполнителей, открываете карточки исполнителей, 
которые имеют высокий рейтинг, читаете услуги, которые каждый 
Исполнитель выполняет в рамках задания, выбираете исполнителя, 
пополняете баланс на бирже и заказываете услугу. 

Но лучше всех, в продвижении статей на vc вам поможет 
биржа surfearner.com: 

После регистрации вам нужно выбрать Оплачиваемые задания и 
заказать услугу. Скорее всего вам нужно будет написать 
администратору сообщение, в котором рассказать какую услугу вам 
необходимо выполнить (напишите им, рассказав какая услуга вам 
нужна, они помогут). 

Вот что вам нужно будет сделать: 
После публикации каждой статьи на vc.ru копируете ее url адрес в 
браузере. 
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Пишите краткий рекламный пост в группе VK (можно на своем 
канале Telegram или на своем сайте), в конце поста указываете url 
адрес вашей статьи на vc.ru. 

Размещаете задание на surfearner.com 

Описание задания следующее: нужно перейти по ссылке на мой пост 
в VK (указываете url ссылку на ваш рекламный пост в группе VK или в 
Telegram  канале), перейти в нем по этой url ссылке (указываете 
ссылку на свой пост на vc.ru) на мою статью на vc.ru, прочитать 
ее (имитировать чтение, просмотреть в течении 1 минуты), под 
статьей оставить комментарий по теме статьи в позитивном ключе. 

Оставьте реакцию на статью, если ваш статус на vc позволяет это 
сделать. Если аккаунта на vc.ru нет, нужно 
зарегистрироваться (регистрация нужна для оставления 
комментария). 

Укажите кол-во выполнений задания. Здесь грубить не нужно, 40-70 
выполнений задания, будет вполне достаточно для каждой статьи. 
Только ограничьте кол-во выполнений на 1 каждого исполнителя не 
более 1 раза. 

Если такой услуги нет, напишите сообщение админу биржи заранее, 
чтобы сразу после того как разместите свою статью на vc.ru сразу 
разместить свое задание, по условиям которого исполнители с 
surfearner.com, начнут выполнять ваше задание. 

Только помните о том, что если ваша статья будет отвратительного 
качества, то какие бы способы накрутки ее просмотров на vc.ru вы не 
использовали, больших охватов и дочитываний вы не получите, а 
кучу негатива в комментариях и отрицательных реакций получите. 

Поэтому пишите качественные статьи, своими словами и без помощи 
нейросети, желательно в виде инструкций с ценными советами. В 
этом случае, целевой трафик с них, вы начнете получать на 
продающую страницу и без дополнительных манипуляций (накруток). 

VC.ru это мощная платформа для генерации трафика, повышения 
узнаваемости бренда и общения с аудиторией. 

Благодаря хорошей индексации в поисковых системах и отсутствию 
строгих правил публикации, VC.ru предоставляет хорошие условия 
для арбитража трафика, развития бизнеса и нативной рекламы. 
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А чтобы ваши статьи набирали просмотры, важно создать уникальную 
историю, актуальную и ценную для аудитории VC.ru, и написать 
качественный контент, грамотно и интересно доносящий ваши мысли.  

Как продать онлайн-курс, привлекая 
трафик и ЦА бесплатно! 

Если хочешь узнать, как продавать онлайн-курсы, то здесь 
https://vs-bumerang.ru/prodat-kurs/ рассказываем, как продать 
онлайн-курс без слива денег и без доп. расходов. 

Тебя ждут 3 инструкции из списка ниже и дополнительная 
информация по увеличению продаж онлайн-курсов: 

1. Инструкция: «Нативная воронка с отложенными 
продажами». Простая, но хитрож*пая воронка продаж, 
которая приводит трафик, в т.ч. и без доп. затрат и продает 
без «слива» денег и без повышения бюджета на рекламу. 

2. Инструкция: «Генератор лидов и продаж». Узнай, как получать 
больше дешевых лидов и утроить кол-во подписчиков в твоей 
воронке и продажи онлайн-курса! Внедряется быстро и без доп. 
затрат. 

3. Инструкция: «Двухуровневый трипваер». Забирай, читай, 
внедряй и начни продавать свой трипваер, как очень 
«вкусное предложение», от которого невозможно 
отказаться! 

Дополнительно расскажем про секретные секреты, фишки и 
маркетинговые «ловушки», которые помогут получать рост лидов и 
оплат быстро и без доп.затрат и как привлекать трафик и ЦА без доп. 
затрат и продавать без «слива» денег и без повышения бюджета на 
рекламу. Забирай, читай, внедряй и продавай свой инфопродукт, как 
очень «вкусное предложение», от которого невозможно отказаться! 

Получи решения, которые утроят и учетверят 
продажи твоих онлайн-курсов! 
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